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Abgrenzung des relevanten Markts

Die Abgrenzung des relevanten Marktes dient autelkachtlicher Sicht der Ermittlung auf einem
Markt wirksamer Wettbewerbskrafte. Erst wenn denshH&anwender bekannt ist, wie der relevante
Markt in sachlicher, raumlicher und ggf. auch kgiter Hinsicht abzugrenzen ist, kann er beurteilen,
wie sich unilaterale, koordinative und konzentratlinternehmensstrategien auf den Wettbewerb in
einem Markt auswirken. Die Abgrenzung des relevamfiarktes spielt insbesondere in der Zusam-
menschlusskontrolleEptsteht durch einen Zusammenschluss eine marktbehende Stellung oder
wird eine solche verstarkt2ind in der Missbrauchskontrolle Uber marktbelveade Unternehmen
(Ist ein Unternehmen marktbeherrschendihe Rolle. Die jeweilige Marktabgrenzung ist eiabau-

fig ausschlaggebend fir die materielle Beurteilaimgs Zusammenschlussvorhabens oder des unilate-
ralen (und vermeintlich missbrauchlichen) Verhatemes Unternehmens.

Da es sich bei Markten um 6konomische Realitatenléls, werden im Rahmen der kartellrechtlichen
Marktabgrenzung regelmafRlig auch wettbewerbstkormbmidMethoden eingesetzt. Einige sollen
nachfolgend kurz vorgestellt werden:

1. SSNIP-Test (hypothetischer Monopolistentest)

Der SSNIP-Test (aus dem Englischemall but significant and nontransitory increasepmice), auch

als hypothetischer Monopolistentest bezeichnegiistzentrales Denkmodell der Européaischen Kom-
mission (und anderer Wettbewerbsbehdrden) zur Magtenzung. Das Gedankenexperiment beginnt
mit der kleinsten Anzahl von Produkten oder Gelietite im Zusammenhang mit der kartellrechtlich
zu beantwortenden Fragestellung (z. B. der Prifieg) Entstehens einer marktbeherrschenden Stel-
lung durch Vollzug eines Zusammenschlussvorhabehsyant erscheinen. Es gilt zu untersuchen, ob
ein hypothetischer Monopolist, der die Kontrolleeiilwen Preis der vordefinierten Produktgruppe
bzw. des vordefinierten Gebiets ausibt, diesers Righifikant (um ca. 5-10%) und permanent (ca. 1
Jahr) in einer fur ihn profitablen Weise erhéhenrk@, wobei zusatzlich angenommen wird, dass die
Preise aller denkbaren Substitutionsprodukte konhstiaiben:

.Die zu beantwortende Frage lautet, ob die Kunden Blarteien als Reaktion auf eine angenommene kldieidhende
Erhdhung der relativen Preise (im Bereich zwischgnund 10%) fur die betreffenden Produkte und Geléeff leicht
verfligbare Substitute ausweichen wirden. Ist die tButitn so grof3, dass durch den damit einhergekandbsatz-
riickgang eine Preiserh6hung nicht mehr eintragligire, so werden in den sachlich und raumlich reléearMarkt so
lange weitere Produkte und Gebiete einbezogen,lbisek dauerhafte Erhéhungen der relativen Preisee Gewinn
einbréachten.?

1 Bekanntmachung der Kommission (iber die Definities relevanten Marktes im Sinne des Wettbewerbisreigt Ge-
meinschaft, ABI. Nr. C 372 v. 9.12.1997, Rn. 17.
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Zusammenschluss
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ZuU enge Marktabgrenzung
Marktabgrenzung zutreffend

v
Erweiterung um Produkte bzw
L Gebiete, die Profitabilitat der
Preiserhéhung verhinderten

Ein guter Uberblick liber die empirischen Verfahrdie, bei der Durchfiihrung eines SSNIP-Test zur
Anwendung kommen konnen, findet sichHofer/Smith/WuQuantitative Techniques in Competition
Policy Analysis, Global Competition Review, The &dracific Antitrust & Trade Review 2005, 13.
Ein praktisches Beispiel fir empirisch-quantitativealysen bei Durchfiihrung eines SSNIP-Test bie-
tet die Fusionskontrollentscheidung der Kommissiom 30.01.2008 in der Sache Ineos/Kerling, vgl.

hierzuAmelio/de la Mano/Godinho de Matdeeos/Kerling Merger: an Example of Quantitativea-
lysis in Support of a Clearance Decision, CompmetitPolicy Newsletter 1, 2008, 65.

Fallbeispiel: BKartA, Fusionsvorhabelnoose/Poelmeyer

"... stellt auf die Austauschbarkeit verschiedenate®oab. Doch auch hier trifft die gestellte Frageht die fur die
Marktabgrenzung relevante Fragestellung. Diesbegkigbkt nicht entscheidend, was ein Verbraucher mhagenn der
von ihm gewiinschte ,Harzer Kése' Uberhaupt nichtufgesuchten Geschéft verfligbar ist - was der Erhglauf einen
prohibitiv hohen Preis gleichkommt. Fir die Fusikmstrolle ware vielmehr die Frage maf3geblich gewes@fechselt
bei einer 5-10-%igen Preiserhdhung ein so wesemtigtundenanteil zu einer anderen Produktgruppe,assdir einen
hypothetischen Monopolisten eine solche Erhdhurftnprofitabel ware?'. Dass angesichts einer faktipcohibitiv
wirkenden starken Erhéhung rund 43% aller Kunden B25% der Kéufer von Harzer Kése zu einem Weichkise
Alternative wechseln, lasst nicht darauf schlieffdass auch bei einer geringeren Erhéhung um 5-10&nhfelis eine
hinreichend groRe Kundenzahl zu dieser Sorte wechs@lde, der Markt folglich sémtliche Weichk&sesonenfassen
sollte. Auch hierauf liefert die Befragung keinenkleise
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Entgegen dem diesbezuglichen Vortrag von MilleBahreiben vom 30. Mai 2008 liegt der Bewertung dag€ 2 die-

ser Studie durch das Bundeskartellamt keine Umflienong der Fragestellung bzw. eine willkirliche Ahnze be-
stimmter Preissteigerungen zugrunde. Diese Eingcn@t verkennt vielmehr die kartellrechtlichen Kiiger fiir die

sachliche Marktabgrenzung. Mittels des in der Psadeér Fusionskontrolle allgemein anerkannten s8§NIP-Test' sol-
len Feststellungen getroffen werden, ob ein Mongpdlber einen unkontrollierten Verhaltensspielraverfuigt; hierfir

ist die dargestellte Bandbreite einer unterstellRreiserhéhung von 5-10% der tbliche Rahmen.*

Fallbeispiel: BKartA, FusionsvorhabeRailion AG/RAG Bahn und Hafen

"Die oben verbal-argumentativ hergeleitete nur sbldingt gegebene Austauschbarkeit zwischen dereMstkigern

Bahn und LKW im Hinblick auf den Transport von termén Massengitern findet sich durch die Befraglerguhter-

nehmen, die sich am theoretischen Konzept des ,S$é8Pbder ,Hypothetischer Monopol' (HM)-Test ofien, besta-
tigt. Im Vordergrund steht bei diesen Tests dieg€rawie die im Einzelfall maf3geblichen Akteure darkiegenseite
auf hypothetische Preiserhdhungen von 5-10% reagiend mithin der Ansatz, die Grenzen des relenavrktes mit
Hilfe der Preiselastizitét der Nachfrage zu bestimme

Unter Punkt Il des Fragebogens (,Preisbetrachtyngirden die Verlader gebeten, anzugeben, ab welehsissteige-
rungsschwelle sie bereit seien, von der Bahn anfldtansport per LKW auszuweichen - bei gleich leledten Preisen fir
den Transport von Massengiitern per LKW oder pend@ischiff. Als Auswahimdglichkeit konnten 2% Preigerung’, ,5%
Preissteigerung’, ,10% Preissteigerung’, ,mehrl@% Preissteigerung' sowie ,liberhaupt nicht' angekr werden.

Insgesamt konnten 56 Aussagen beriicksichtigt wexttendiesen gaben 31 Verlader an, einen WechsBlrbissteigerun-
gen zwischen 2% und 10% in Betracht zu ziehendiehschnittliche Preissteigerungsschwelle, beidiese Verlader ei-
ne Wechselméglichkeit von der Bahn auf den LKWhsédigejedoch bei mehr als 5% (5,23%). Funf Untemen gaben an
Ausweichmdglichkeiten auf den LKW erst bei mehl@¥ Preissteigerung zu sehen. Insgesamt gaben2&b¥erlader -
und damit 35% der Unternehmen - an, Uberhaupt nichtder Bahn auf den LKW wechseln zu kdnnen."

2. Preiskorrelationsanalysen

Preiskorrelationsanalysen beruhen auf folgendesd@hé/enn zwei Produkte oder zwei Regionen aus
Sicht der Marktgegenseite austauschbar sind unbatteslemselben relevanten Markt angehdoren,
dann sollte die Preisentwicklung eines ProdukteefeRegion Auswirkungen auf die Preisentwick-

lung des anderen Produktes/der anderen Region h8lerPreiskorrelationsanalyse sollte dement-
sprechend zeigen, dass sich die Preise beider IReddeider Regionen tber einen hinreichend langen
Zeitraum gleich entwickelt haben.

Preiskorrelationsanalysen untersuchen das Ausmal&nn sich zwei Preisreihen Uber die Zeit hinweg
parallel entwickeln. Dieses Ausmaf’ kann in Form sl Korrelationskoeffizienten statistisch ge-
messen werden, wobei der Korrelationskoeffiziemtgedinitionem zwischen +1 und -1 liegen kann.
Ein positiver Korrelationskoeffizient zwischen dereisen zweier Produkte/zweier Regionen bedeu-
tet, dass ein Ansteigen (eine Reduzierung) deséxr@ies einen Produkts/der einen Region sich in ei-
nem vergleichbaren Ansteigen (einer vergleichb&eduzierung) des Preises des anderen Produkts/
der anderen Region widerspiegelt. Je hoher derefkaionskoeffizient, desto paralleler ist die ge-
meinsame Preisentwicklung. Und je héher der Katimelagrad zwischen den Preisen zweier Produk-
te/zweier Regionen ist, desto groler ist die Wdtmistichkeit, dass beide Produkte/beide Regionen
dem gleichen sachlich/raumlich relevanten Marktedndgen.
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3. Schockanalysen

Mittels Schockanalysen kann untersucht werden Amigieter oder Nachfrager in einem Markt auf ei-
nen Schock reagieren. Als Schock wird dabei eirgemes Ereignis bezeichnet, welches das Markt-
gleichgewicht verandert, z. B. der Markteintrithes neuen Produkts, die Einfiihrung oder Abschaf-
fung einer Steuer auf einzelne Produkte, Lieferlgmle bei einzelnen Produkten, starke Wechselkurs-
schwankungen, etc. Hinter einer Schockanalyse dwhBedanke, dass zwei Giter desselben Marktes
miteinander reaktionsverbunden sind. Wirkt auf gideeser Giter ein Schock, so reagiert die Nach-
frage auf das andere Produkt. Tut sie es nichbesteht ein Indiz, dass beide Guter nicht dem glei-
chen relevanten Markt angehdren.

Die Durchfuihrung einer Schockanalyse setzt vordass zunachst (hypothetisch) ermittelt wird, wie

die Nachfrage nach zwei Giitern sich im Falle etBelsocks verhalten wirde, wenn beide Gliter tat-
sachlich im Wettbewerb zueinander stinden. Angéahie wird z. B. anhand von Schockereignissen
in der Vergangenheit tUberprft, ob sich die Naadrtatsachlich in dieser oder in einer abweichenden
Art und Weise verhalt.

4, Analyse von Handelsstromen

Handelsstromanalysen dienen der raumlichen Markéslagng. Sie dienen der Analyse des Grads der
Handelsstrome zwischen zwei benachbarten Regidtieter einer Handelsstromanalyse steckt der
Gedanke, dass der Grad an Handel zwischen zweoRagieine Aussage dartber erlaubt, inwieweit
die in diesen Regionen ansassigen Unternehmen $\Medtbsdruck aufeinander austiben und somit
als Teil eines gemeinsamen raumlich relevanten tdamzusehen sind.

5. Weitere 6konometrische Methoden zur Marktabgrenang

Multiple Regressionsanalysen werden durchgefuhrt, aw erklaren, wie eine Variable von einer
Gruppe anderer Variablen determiniert wird. Mitteiser Regressionsanalyse wird also versucht, auf
der Basis von beobachtbaren Marktdaten (z. B. Zbsaigen, Verkaufspreisen, etc.) das Verhéltnis
zwischen einer abhangigen Variable (z. B. dem Méggeis von Cabrios) und unabhéngigen Variab-
len (z. B. dem Preis fur Cabrios, der Wetterentimicly, der Unfallstatistik fiir Cabrios, etc.) zu-fin
den, das die Entwicklungen der abhangigen Varialieim Zeitablauf beobachtet werden, am besten
erklart. Weitere okonometrische Methoden zur Mdgtanzung sind die Tests flr sa@ranger
CausalitiyundCointegration




